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Inglés  

 
 

 Duración del módulo  Distribución temporal y espacial 

 
 

    
 

   

 

 
 
 

horas meses ECTS 

 Aprenderás a: 

 
 

  Reconocer información profesional y cotidiana contenida en todo tipo de 

discursos orales emitidos por cualquier medio de comunicación en lengua 

estándar, interpretando con precisión el contenido del mensaje 

 Interpretar información profesional contenida en textos escritos complejos, 

analizando de forma comprensiva sus contenidos 

 Emitir mensajes orales claros y bien estructurados, analizando el contenido de la 

situación y adaptándose al registro lingüístico del interlocutor 

 Elaborar documentos e informes propios de la actividad profesional o de la vida 

académica y cotidiana, relacionando los recursos lingüísticos con el propósito del 

escrito 

 Aplicar actitudes y comportamientos profesionales en situaciones de 

comunicación, describiendo las relaciones típicas y características del país de la 

lengua extranjera. 
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Aula específica

1-2 horas/día 

5 horas/semana 
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 Esquema de contenidos:  Metodología: 

    
 1. Análisis de mensajes orales. 

2. Interpretación de mensajes 

escritos. 

3. Producción de mensajes orales. 

4. Emisión de textos escritos. 

5. Identificación e interpretación de 

los elementos culturales más 

significativos de los países de 

lengua extranjera (inglesa). 

  Se va a dar un énfasis especial a la 

comunicación oral de forma que 

los estudiantes puedan sentirse 

cómodos en situaciones en que la 

lengua inglesa sea el medio de 

comunicación necesario o 

aconsejable.  

 Todas las unidades didácticas van 

a tener un componente práctico 

muy importante a nivel hablado 

para utilizar la lengua en sus 

relaciones sociales, profesionales y 

afectivas, con naturalidad y 

adecuación. 

 Las clases se impartirán en la 

lengua objeto, incluyendo las 

instrucciones, con el fin de que los 

estudiantes se habitúen al uso de 

la lengua y a una más fácil 

comprensión de las expresiones 

más utilizadas en el intercambio 

lingüístico del mundo de los 

negocios. 
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 Evaluación y calificación: 
 

 

 
 

 Se aplicarán los siguientes criterios de calificación: 

o Cada prueba de evaluación tendrá un valor del 70% del total. Además, 

habrá una nota final de speaking, que se obtendrá de las actividades 

orales de clase o bien de un examen oral individual o en parejas. El valor 

de esta destreza será de un 20%. 

o Todo ello tendrá un valor del 90% del total de la calificación. 

o El 10% del resto de la calificación se obtendrá del modo siguiente: 

o Con la valoración de todos los proyectos o trabajos a nivel oral o escrito 

que se hagan tanto individualmente como en grupo dentro del aula.  

o La actitud positiva hacia la asignatura en todas sus destrezas (listening, 

speaking, reading y writing)  

o La participación voluntaria en las actividades propuestas.  

o El comportamiento siempre adecuado y respetuoso. 
 

 La valoración numérica de lo expresado anteriormente estará dentro de las 

siguientes valoraciones: 
 

o Pruebas escritas y orales de evaluación……………………..……… 90% 

o Resto de lo enunciado………….……………………………………………….10% 

 

 
 


